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Comercio, Turismo y Territorio
Construyendo una nueva y mejor relacion
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AT INICIATIVA

1. La presente exposicion de motivos pretende ser el primer
paso de una iniciativa de transformacion de la cultura
institucional y empresarial y de la integracion de estas
entidades a un proceso de mejora continua de la relacion
entre el comercio, el turismo y el territorio de la ciudad y
sus instituciones.

2. Con todo esto se busca contribuir a lograr un cambio
positivo que permita a nuestra ciudad, al comercio local y
los servicios y todo aquello orientado al turismo, afrontar
con mayores posibilidades de éxito los desafios que
representan alcanzar los objetivos desarrollo sostenible
y, los derivados de las nuevas exigencias que plantea el
actual escenario competitivo en que estan inmersas las
ciudad, instituciones y empresas.

3. Solo las ciudades y comunidades, organizaciones y
empresas que se ajustan con mayor rapidez y eficacia a
los nuevos escenarios sobreviven a los cambios.

4. Por ello es fundamental iniciar un proceso que implique
un circulo positivo de mejora continua de la calidad en la
relacion entre individuos y organizaciones y entre el
comercio, el turismo y la ciudad que conduzca a la
posibilidad de desarrollarnos y crecer de manera
sostenible y competir en el nuevo escenario.




SITUACION DE INSTITUCIONES Y EMPRESAS

Amenazas

Debilidades
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Debilidades D

a.- La inexistencia de politicas publicas
para la gestion y desarrollo del comercio
y servicios urbanos. ,‘ 6

b.- Limitado conocimiento y puesta en
valor sobre los sectores que representay
sostienen la econémica social local.

DESCUBRIENDO

c.- El predominio de posiciones reactivas & ¢ ;. MICIUDAD
y/o defensivas de interés sectorial }) OIS
cuando no individual sobre los de interés [ - ‘L s

colectivo. RCEPTAR + RESIGNARSE

d.-Limitarse a reclamar y/o esperar
respuestas y/o a aceptar las propuestas
aun sus limitaciones,

e.- Ignorar la complejidad de los
problemas y desafios e infravalorar
riegos. Sobrevalorar las propias
capacidades.



Amenazas

a.- La transformacion continua pero no
uniforme de la dotacion y distribucién
comercial.

b.- Aparicion de innovadoras formas
comerciales. De grandes a pequenos
formatos a Internet.

c.- La no adaptacion a las nuevas
exigencias de la clientela local y
externa (visitantes y turistas).

d.- Bajar los brazos ante la nuevas
exigencias e ingresar en un circulo
vicioso negativo de progresivo
deterioro.




Fortalezas

APOYEMOS
a.-Re_presen_tatividad empresaria AL
multisectorial local. COMERCIO

URBANO

b.- Continuidad de gestion de sus
dirigentes.
(RO Centro Comercial Abierto

c.- Resultados a la vista en el O de Corrientes
contexto urbano.

d.- Capitalizacién del conocimiento.

e.- Capacidad de integrar y mediar con
otros sectores.

f.- Representar y conformar sectores
relevante de la economia social local
y contribuyente clave del estado




Oportunidades

a.- Estar en presencia de nuevos
interlocutores gubernamentales.
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b.- Un marco de politicas
puablicas orientadas a fortalecer
la gestién local.

Fuentes de

c.- Se promueve la gestion > e _
P 9 Financiamiento®™

publico-privada.

PR
d.- En la agenda de los ‘1
Gobiernos esta instalada la Cooperacitn L ey |

tematica de la tematica PUBLICO-PRIVADA

comercio y turismo urbano.




LO QUE ES NECESARIO HACER

INSTITUCIONES EMPRESAS TERRITORIOS
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Modelo de Gestion




Politicas publicas de comercio, turismo y
—&

PLA

territorio

a.- Asumir esta nueva etapa de
gestion y desarrollo con una visién,
escala y objetivo estratégico.

Gestion

T Territorial

b.- Disponer de un Plan de Accién de
Comercio, Turismo y Territorio

c.- Sentar las bases en materia de

una Politica Publica para la

Dotacion y Ordenacién Territorial de (1
la actividad comercial y turistica.

d.- Lograr la puesta en valor y
jerarquia del comercio y el turismo
urbano en la politica publica y su
organizacion.




Plan de Accion Comercio, Turismo y Territorio

a.- Impulsar Plan de
Fortalecimiento y Creacion de
Nuevas Centralidades Urbanas y
Comerciales

b.- Instrumentacién de una Ley de
Ordenacion de Formatos
Comerciales Urbanos.

b.- Proponer y participar de planes
y proyectos de actuacién y mejora
urbana comercial y turistica




Fortalecimiento e innovacion institucional

a.- Las organizaciones
gubernamentales, civiles y
empresarias, no pueden garantizar
por si mismas, la realizacion de
visiones de desarrollo.

b.- Tienen que reinventarse nuevas
formas de institucion publica-
privada para poder cubrir la
distancia entre visiones de futuro y
realidad.

c.- APICC debe aspirar ser un
Institucion con la capacidad
proactiva de liderar la puesta en
practica politicas y proyectos

claves para el comercio y el turismo

urbano

FORTALECIMIENTO
INSTITUCIONAL

PROCESO DE INNOVACION EN
LAS INSTITUCIONES

La innovacién institucional es
aquella innovacién  que
conduce a cambios en el
comportamiento y los logros
de wuna organizacion en
particular, y en la relacién
entre dicha organizacion vy el
mundo exterior.

Innovacion

:Practica

>
P4



Los proximos pasos de APICC

a.- Gestionar una audiencia -reunién con AGE“ nn
nuevas autoridades de gobierno e
9 INSTITUCIONAL

integrantes.
I "“' =
PROFESIONAL - -

b.- Formular y acordar sobre los objetivos,
metas y resultados pretendidos para dicha
reunion.

c.- Acordar y preparar una breve
presentacion del tema y de la iniciativa, A
fundamentos y lineamientos de una ' e n a

propuesta de trabajo.

d.- Sentar las bases de un acuerdo 4
institucional y del modelo de gestiéon
institucional y profesional de esta tematica. 2

e.- Acordar entre las partes —gobierno 3
municipal, APICC y otras instituciones una .
ruta de trabajo para el corto plazo.

=
=
!



CIUDAD DE CORRIENTES
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PRINCIPIOS RECTORES PARA CONSTRUIR
UNA NUEVA Y MEJOR RELACION
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Nuestira
Comunidad

La contribucion es la esencia
de un cambio positivo



PRIMERA PARTE

Lo que debemos poner en valor y j

erarquia

o

Conocer lo que no conocemos de nuestra ciudad y
de nosotros mismos. La ciudad, su produccion, la
industria, el comercio y los servicios-

La ciudad de Corrientes, y sus cinco dimensiones

La importancia tiene los sectores del comercio y
los servicios en la ciudad de Corrientes.

Como valoran los correntinos y visitantes la oferta chEnclo

comercial y de servicios de la ciudad

Como contribuye el comercio, los servicios y el
turismo a la calidad de la vida urbana

Como ha contribuido el sector comercio y
servicios a mejorar el presente y construir el
futuro en la ciudad de Corrientes

Cual es la jerarquia politica e institucional
asignada al comercio y turismo urbano por los
poderes publicos




Conocer lo que no conocemos de la ciudad y
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TURISMO A URBANO
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sus dimensiones

[\

q EMNTAL
Una ciudad metrépoli y conglomerado

urbano con algo mas de 430.000(53%)
habitantes y receptora de un flujo diario
dinamico de aproximadamente 200.000
personas. Entorno regional (36%) y
turistas (11%)

Personas que entran y salen de la ciudad
demandando calidad en contexto urbano,
del comercio y los servicios de la misma.

Concentra el 38% de la poblacion
provincial y + 80% de bienes y servicios
profesionales y no profesionales

Corrientes metropolitana Territorio de 500
km2 integrado por centros y ejes urbanos 105
barrios y un entorno periurbano de centros
urbanos de rango menor

El Gran Corrientes incluye los municipios de
Riachuelo, Laguna Brava, San Cayetano, Santa Ana
y hasta la mas alejada San Luis del Palmar tienen
una interdependencia funcional y econémica muy
importante.

Integran el municipio de Corrientes las islas: Pelon,
Talar, Meza, Hernandez, Noguera, Platero, Cabral,
de la Palomera, Latorre, y Pindé




La dotacion y distribucion de equipamiento
comercial y servicios en el territorigc

Ciudad de Corrientes
Un parque de
actividades
econémicas y nexos
sociales

12.000 PYMEs
36.000 Empleos
900.000 m2 de
superficie

Comercios y
Servicios: 10.000
Establecimientos
35.000 puestos de
trabajo

800.000 m2

Abastecen:
Ciudadanos: 53%
Visitantes otros
Distritos: 36%
Turistas: 11%e



La importancia que tienen los sectores del
comercio y los servicios

‘FPymes*
LA DIMENSION ECONOMICA DE LA CIUDAD §¥

Comercio al por menor Comercio al por menor 52,85%

Servicios no financieros

Servicios multiples 32,15%

Produccién industrial Pequeiias Empresas 4,24%

8,29%

: Medianas Empresas 1,01%
Comercio al por mayor

N
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i Produccién primaria . 1.90% Grandes Empresas 0,25%
Comunicaciones I 0,82% Micr::,:‘g:/oesas

Servicios financieros I 0,76%

‘ 0,51%

Gas/Agua ‘ 0,51%

Electricidad 0,06%



Valoracion de correntinos y visitantes sobre la
oferta urbana, comercial y turistica

La vision del cliente, establece y

recoge un conjunto de valoraciones
tangibles sobre elementos que SATISFACCION
conforman el paisaje urbano, CL’ENTE

comercial , comercial y turistico.
LA

Lo que debemos atender y priorizar

o flz] ™

Valoracion global de los equipamientos
y servicios de la ciudad y cada distrito
urbano

Indicadores de calidad y sostenibilidad
urbana y comercial del contexto urbano,
establecimientos y servicios al ciudadano y
al visitante-turista




Como contribuye el comercio y el turismo a la
calidad de la vida urbana

El comercio y establecimientos de
servicios desempenan un papel muy
importante en la riqueza, diversidad y

atractivo de Corrientes como ciudad Py |
para vivir y para trabajar, como centro @\ Ul = |‘ "“|"|||||||||||||||||IIIII|'
regional de compras y destino A\ R ",' >>> W
turistico.
. En este escenario, el comercio y
Ll L) d a d los servicios urbanos confieren
p 2T 'V | VIT dinamismo al centro urbano y a los

barrios y se convierte en un
elemento fundamental para el
modelo de ciudad vibrante, activa
y cohesionada que todos
queremos.

Ciudad universitaria que cuenta con

una oferta ludica y cultural y con una \ - H
poblacion formada, abierta y cordial Eﬂ
que cuida su calidad de vida. Ciudad Pl R
que es destino de numerosos eventos T MECESITAY
ligados a la cultura, el deporte, el ocio,

etc.




Como ha contribuido APICC y el comercio a
mejorar |la oferta de la ciudad

Desde hace anos las empresas
del comercio y los servicios
estan afrontando los retos del
futuro, actualizando su ofertay
adaptandola a las demandas de
los consumidores y a mejorar el
atractivo y la competitividad de
la ciudad como el lugar para el
buen vivir y hacer turismo.

, CHAMIGO!

Las majearas en la Plaza Cabral, calles
Junin, Mendoza, e H. Yrigoyen son algunos
de sus ejemplos. Basta observar imagenes
de un antes y un después para ver que algo
ha cambiado en la ciudad.

Desde hace mas de 15 ahos
vienen contribuyendo a facilitar
estas adaptaciones y a posibilitar
que las areas comerciales y de
servicios en el centro urbano,
borde costero y en calles y
barrios de la ciudad sean tan
competitivos como cualquier otro
tipo de oferta comercial y de
servicios de aqui y de otras
ciudades.



http://by131w.bay131.mail.live.com/mail/ReadMessageLight.aspx?Action=ScanAttachment&AllowUnsafe=True&AllowUnsafeContentOverride=True&AttachmentIndex=2&AttachmentDepth=0.2&FolderID=00000000-0000-0000-0000-000000000001&InboxSortAscending=False&InboxSortBy=Date&IsMessageSafe=False&MessageCodePage=1252&ReadMessageId=3292b6d5-e06b-424f-87ea-28cab42ae98a&n=314905593

Cual es la jerarquia politica e institucional
asignada al comercio y turismo urbano por los

poderes publicos

El comercio ha cambiado
profundamente en las ultimas décadas
y también lo ha hecho la ciudad, sin
embargo, la relacion entre estas dos
realidades sigue siendo muy estrecha
aunque no equitativa.

No obstante, su relevancia como
sector dinamizador de la economia y el
desarrollo local, el comercio minorista
no ha sido objeto y sujeto de politicas
publicas que fomenten su desarrollo y
sostenibilidad. Una prueba clara es la
escasa jerarquia y rango institucional

El comercio hace ciudad no es solo
slogan, sino también idea fuerza
que orienta la comprension de la
relacion del comercio y los
servicios con la ciudad.




SEGUNDA PARTE
Lo que deberiamos acordar inicialmente

1. Una nueva vision sobre el
comercio y el territorio.

® Consumo, /Shopping

- Vg TURISMO Hoteles
2- Una mayor jerarql"a en Ia SOMOS M Lineas Aéreas
politica publica para el TODOS | e et

M Buses, taxis y transporte

comercio y los servicios
orientados al turismo.

\ / 6,5%
3. Nuestra ciudad, un M
proyecto de interés '
comun y responsabilidad / - ‘
compartida. i

PROYECTOCIUDAD

Casinos y Juegos de Azar
1 Cines y espectaculos
Otros

4. Trabajar juntos para una
nueva relacion entre la
ciudad, el comercio, el
turismo.

5. Las claves de esta nueva
relacion



Una nueva vision sobre el comercio, el
turismo y el territorio

La importancia del comercio en la
dinamica de una ciudad excede lo
estrictamente economico.

Es factor de retencioén de la capacidad
de consumo local, de captacion de
consumo exterior y de atractivo para
inversiones externas.

¢SABIAS QUE ‘

TU CIUDAD
puede ser una

CIUDAD ror e
COMERCIO JusTO?

TR

all

XIV Foro Internacional
te Ciudad, Comercio y Turismo
D actubre

el CXberLencld

Por la propia indole de su
actividad genera un conjunto de
sinergias sociales, comerciales,
culturales y ludicas.

Actua como agente de cohesion e —
territorial y social, y apuntala la e IR =~ §4.
proyeccion exterior de la ciudad y su

competitividad regional.

Es factor identitario del municipio y de
vertebracion de la ciudad con los
ciudadanos



Una mayor jerarquia en la politica publica para
el comercio y los servicios orientados al

turismo.

El comercio, al ser un componente
fundamental de la promocion econémica y de
la dinamica social de local y, por lo tanto,
justifica la atencion creciente de los
gobiernos local y provincial hacia el sector, su
crecimiento y modernizacion.

© PLAN
ESTRATEGICO
CIUDAD,

COMERCIO Y
TURISMO

*En este contexto, es tarea y funcion del
gobierno municipal también y del gobierno
provincial pensar y ejecutar un conjunto de
politicas hacia el comercio y los servicios con
similar rango y jerarquia con que hoy se
promueve y estimula al sector turismo .

politicaelocal

*Una actividad comercial mas eficiente y
competitiva.

*Una oferta comercial al servicio de los
ciudadanos, visitantes y turistas.

eLa dotacion, distribucion y ordenamiento
territorial del comercio y su regulacion.

*El fortalecimiento y creacion de nuevas
centralidades urbanas y comerciales para
aproximar los servicios a los vecinos.

*El fomento y organizacion de nuevas formas
espaciales de actuacion comercial.

eLa revitalizacion de los centros y ejes
comerciales tradicionales y los instalados en
cascos historicos.

Cooperacion ‘ l I .
PUBLICO-PRIVADA




Nuestra ciudad, un proyecto de interés comun
y responsabilidad compartida

Los desafios de su desarrolio y
sostenibilidad de la ciudad de Corrientes
y su entorno metropolitano exigen a sus
instituciones claves construir
condiciones esenciales de gobernabilidad
democratica y de gestion urbana eficaz.

Como gobierno, instituciones e individuos
en una sociedad solo seremos eficaces si

nos centramos en una en una unica tarea.

Solo una mision comun y bien enfocada
nos mantendra unidos a gobierno,
ciudadanos y organizaciones de la
ciudad.

Mejorar nuestra ciudad sera el proyecto
comun de responsabilidad compartida.
Intégranos desde lo publico, privado y
comunitario a un proceso de mejora
continua y progresiva de calidad y
competitividad basica sostenible en
todas sus dimensiones, es nuestro
desafio.

,como
transformar
la ciudad?

PROYECTO DE CIUDAD

CIUDAD ' SOSTENIBLE
" YCOMPETITIVA!




Trabajar juntos para construir una nueva y
mejor relacion entre la ciudad, el comercio y

turismo.

Trabajar juntos (gobierno y
administracion municipal de la Ciudad
de Corrientes y APICC junto a otras
instituciones y actores claves para
construir una nueva relacion entre el
comercio, los servicios y la ciudad.

Tiene como objetivo conseguir “un
comercio eficiente y moderno, al
servicio de los consumidores
(ciudadanos residentes, visitantes y
turistas), que actué como factor de
reequilibrio y equidad territorial,
respetando el ejercicio de la libertad de
empresa.

Esto implica poner en relieve un
conjunto de “criterios o claves
generalmente aceptadas” sobre la
relacion entre el comercio, los servicios
y el territorio, entre el comercio, los
servicios, la ciudad y el turismo.

VISION INTEGRADA

onstruccion y
Regeneracion

Urbana Integra

- 1é,

v [+D+

- Transporte y
: Movilidad
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Desarrollo

cCOnNoOMICO
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Las claves de esta nueva y mejor relacion en
materia de conocimiento, valoraciony
jerarquia

DESCUBRIENDO

Conocer y poner en valor la MI CIUDAD

dimension significado social y

economico del comercio, los m@

servicios y el turismo urbano en el °® e

desarrollo de la ciudad. primero | ‘
w haad’ 4 (S

Construir y mantener la informacion

- APOYEMOS
georreferenciar sobre la ofertay AL
demanda como insumos basicos
para la toma de decisiones de los COMERCIO
sectores publicos y privado URBANO

@

La necesidad de formulacion de
politicas y estrategias de fomento
al desarrollo e inversion y la
formulacion y ejecucion de
proyectos publicos-privados claves
para la ciudad .



Las claves de esta nueva y mejor relacion en
materia de comercio y territorio

El comercio minorista y los servicios deben ser
considerados con caracter de equipamiento

urbano estratégico de caracter colectivo. CIUDADES SOSTENIBLES
Y COMPETITIVAS

Por lo tanto, se debe prever en los destinos

instrumentos de la politica publica y planificacion

e TERRITORIAL

La dotacion y distribucion comercial y de
servicios en la ciudad debe ser eficiente y

+*

ag= (N
competitiva. i 3:
s S

El comercio y los servicios como actividades ;'g ) 4

economicas pueden favorecer el reequilibrio y

_:;f: \
equidad territorial y urbana. A

El equipamiento comercial y de servicios tienen
un papel estratégico como vertebrador territorial
y refuerzo de la cohesion social. E

T

Se debe apoyar a los centros comerciales
tradicionales emplazados en centros urbanos de
caracter historico y barriales para su
revitalizacion.

El comercio es un instrumento estratégico en el
fortalecimiento y creacion de centralidades
urbanas y barriales con equidad territorial.
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Las claves de esta nueva y mejor relacion en
materia de gestion publica -privada

GESTION INTEGRADORA

La necesidad de buscar la
colaboracion entre la iniciativa publica
y la privada a través de organos de
planificacion y gestion.

El compromiso que exige un nuevo
activismo del asociacionismo
territorial y comercial.

La busqueda de un modelo de gestion
territorial propio y creativo.

Una gestion institucional y profesional
competente para reunir e integrar —
capacidades y recursos en proyectos -

de interés comun. Gesnon Pf

™

ofesional
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TERCERA PARTE
Lo que debemos hacer en conjunto

Puesta en valor y jerarquia del PANETR

comercio y los servicios urbanos  Folitica Publica .

y su relacion con la ciudad y el S s Wt
20

territorio. . EQﬂ s
5P MAPE —
e

URBANO

Disponer de marco juridico y de
politicas publicas con dicha e co —
orientacion

’ 73%
?3;—_51;3 PMTI
zé
Construyendo un nuevo modelo

de gestion y desarrollo de Ia
ciudad, el comercio y el turismo

Integrarnos a un proceso de - W
mejora continua y progresiva de Gestlon
la calidad con vision a largo Territorial
plazo y resultados tangibles a

corto plazo.




Hacia una puesta en valor y jerarquia del
comercio y el turismo urbano con vision
estrateégica

LO QUE EN UN FUTURO

1. Formulqcién po’liti_ca de fomento al desarrollo PROXIMO DEBEMOS TRATAR,
comercial y turistico urbano. ACORDAR Y DESARROLLAR
2. Jerarquizacion institucional de los sectores ENTRE LAS PARTES

comercio y servicio.

3. Fortalecimiento y creacion de centralidades
urbanas y comerciales.

4. Nuevo marco juridico para la ordenacion del
comercio y superficies comerciales.

5. Plan de Accion Territorial para la Dotacion y
Distribucion del Comercio y Servicios y su
orientacion al turismo urbano.

6. Programa de Gestion y Desarrollo del Casco
Historico y Centros Urbanos y Comerciales
Abiertos.

7. La cooperacion publica privada en la
dinamizacion comercial y turistica de la
ciudad.

8. Nuevas formulas de gestion de las areas
comerciales urbanas
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Una estrategia de mejora continua y progresiva
a largo plazo con resultados tangibles a corto
plazo

ZQUE ES UN PLAN PARCIAL?

i) #
B

El Plan de Gestion y Desarrollo de la
Ciudad, Barrios y Servicios es el de
construccion de “Calidad, y A
Competencia Basica Sostenible”. ("5 | ‘ d ad
El punto de partida es que cada R Y
distrito urbano, equipamientos y _{
servicios deben ofrecer una calidad y
sostenibilidad socio-ambiental basica,
una competitividad econémica
adecuada y una gestion profesional
continua.

Para adquirir esta calidad y
competitividad basica, se necesita
iniciar desde lo publico y lo privado,
un proceso de mejora continua de
calidad del contexto urbano, la oferta
comercial, de los servicios y del
modelo de gestion urbano y comercial

Estrategias de intervencién urbana y
comercial abaratabas con inversiones
de bajo costo y gran impacto de
transformacioén y beneficios.
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CUARTA PARTE
Lo que deberiamos hacer desde y en APICC

APICC y su participacion en el o
Pacto Correntino para el

Crecimiento Econémico y el

Desarrollo Social

@ OBJETIV S‘sSE?%?Gfét‘é
APICC y los Objetivos de bt
Desarrollo Sostenible 2030 y e
i | co

compromisos en materia de

responsabilidad social 0
empresaria. (’“‘ “4"} ,
acsz
NUEVA AGENDA URBANA e
Recreando una Nueva
Version de APICC con / 1051
relacion a objetivos y metas 2017 2030

estratégicas 1 o Icr «



APICC y los Objetivos y Agendas de Desarrolio
Sostenible y Responsabilidad Social Empresaria

Marco de Politicas

Del Pacto Correntino para el Crecimiento
Economico y el Desarrollo Social a los
Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030

Desafios y oportunidades

APICC como agente de aplicacion de la
Agenda DS 2030 de la ONU, y la NUEVA
Agenda Urbana ONU - Habitat

APICC y su integracion a la Red del Pacto
Global ONU y los 10 Principios de RSE

APICC y su apoyo a la divulgacion y
promocion de la filosofia principios de la
Enciclica Papal Laudato Si.

@ OBJETIVOS S5
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NUEVA AGENDA URBANA

Pope Francis eacyclical

Wlo Si”

(Praks b 1o Yeu)

"\, ON THE CARE OF
OUR COMMON HOME



Recreando una Nueva Version de APICC con
relacion a metas y objetivos estratégicos

Vision estratégica

Impulsar la construccion de una nueva vision sobre la
relaciéon real de comercio con las ciudad y el turismo y,
bregar por su puesta en valor y jerarquia en el seno de
los poderes publicos y la sociedad implica asumir un
gran desafio y esfuerzo institucional y empresario para
poder instalar y consolidar estos conceptos y valores
en individuos y organizaciones claves para el
desarrollo provincial y local.

Construir liderazgo

Por otra parte, esta acciodn, le requerira construir el
conocimiento necesario y gestionar las capacidades
adecuadas para asumir el liderazgo de propuestas
innovadoras que contribuyan a un cambio positivo en
la relacion ciudad, comercio y turismo.

Gestion innovadora

En una sociedad local y provincial, donde su colectivo
politico, social y empresario declaman y proponen
cambios necesarios en los modelos de gestion y
desarrollo, que llegado el momento de su puesta en
practica se hace dificil de implementar dada la
resistencia a innovar desde la gestion convencional-

Innovadora

Consecuentemente, APICC
necesita fortalecer y crear
capacidades acorde a los
nuevos desafios que también
representan oportunidades
para la institucion y los
sectores y territorios que
representa



Asociacion de la Produccion,
Industria y Comercio de Corrientes

Creer que es posible, compromiso,
actitud proactiva, innovadora y
colaborativa.

Gestion institucional, empresaria y
profesional sostenida

iTener confianza en nosotros mismos!



